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Samedi 15 décembre
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10h : Panel animé par les Doctorants

(Amphithéitre Cherif EL-Idrissi) :

Structures et caractéristiques du discours publicitaire)

Modératrice Dr. Mostapha Ennahale ~ Jls<d) ua.k.,a.» o3

m Axelle Piednoir: De la trifonctionnalité appliquée au discours

publicitaire
® Nazir Abdallah : La rhétorique dans le discours publicitaire
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Allocution de cléture : Directeur du Laboratoire
E.L.L.\N Dr. Mohmed Es-Saydi



m Taha Roshdy : Les acrobaties linguistiques de la publicité
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® Asma Ben Ayed : Les manceuvres de la publicité ou I'art de
vendre du bonheur
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15h : Premier Panel
(salle 3) :

Discours publicitaire et mécanismes du marketing

B Elyaagoubi Ahmed : Rhétorique et argumentation dans le

discours publicitaire marocain (cas des publicités bancaires)
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® Querghi Nada : Signes et significations mythiques dans la

publicit¢ du parfum

®m Nada Abderrazak : Le discours publicitaire actuel : entre

persuasion et manipulation

) R.C}A;.\ 15
(@rd\ V3 )
Olladtl (3 A SVl 300 M1y 3L} 20D
: @)

15h : Troisieme Panel
(Salle Mohamed El Manouni) :

Représentations culturelles, symboliques et axiologiques

Modérateur Dr. Driss AAbiza S})..&\ o Jal.; M

m Odile Camus : La communication publicitaire : une forme

socialement acceptable de propagande
® Abir Abid : La convivialité comme un registre d’expression

publicitaire

m Said Benabdelouahed : Stratégies des campagnes publicitaires

automobiles au Maroc. Le cas de Kadjar de Renault
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dans le discours publicitaire
2 AR m Héla Chabchoub Ben Hamadi: Le discours publicitaire dans

Modérateur Dr. Said Yaktine et w03 e

I’univers du luxe
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® Fatema-Ezzahra Taznout : Publicité : un air de poésie
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m Idrissi Moujib Salwa : Les pratiques publicitaires dans I’édition
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15h-Deuxiéme Panel
(salle Mohamed Hajji) 3

La rhétorique du discours publicitaire
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m Hassan Belgra : Modéles théoriques de I’analyse de la publicité LI Driss et

® Haifa

promotionnelle et

® Chérine Zaki: Les principaux pivots du logo publicitaire

Rhaiem : Le discours publicitaire entre fonction

fonction  sociétale
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Vendredi 15 décembre
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09h Séance d’ouverture : Les allocutions

(Modérateur Dr.Mohamed Eddriouche)
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10h : PREMIERE SEANCE
(amphithéﬁtre Charif El Idrissi) 3

Structures et enjeux du discours publicitaire

Modérateur Dr. Mohamed Es —Sayedi (gauudl das.5> pus
m Caroline Marti : «Native advertising» : enjeux et conflits d’une
contextualisation publicitaire

® Elmostafa Chadli : Les logotypes des partis politiques marocains.
Identité visuelle et signifiance

m Karine Berthelot-Guiet : Hors de la publicité, pas de salut ?

m Valérie Patrin-Leclére : Le retour subreptice de la « réclame »



